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SDF Group 
Ausbau Produktionsprozesse 



Investitionen zwischen 2016 - 2020 

Gesamt 500.000.000 € in 5 Jahren 

Welches sind die Investitionen in die 
Produktionsprozesse? 
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200 Mio. Produktionsprozesse 

300 Mio. Produktentwicklung 



 

 

Ausbau Produktionsprozesse 
 
Umgesetzte / aktuelle Projekte:  
 Insourcing der Vorderachsproduktion 
 Neue Traktorlackieranlage 
 Neue Traktormontagelinie 
 
Gesamtinvestition 

~ 25.000.000 EUR 

Produktionsstandort Treviglio 



 

Insourcing der Vorderachsproduktion 
 

Produktionsstart 
 Januar 2017 
 
Komponenten 
 Alle SDF-Vorderachsen 

 

Highlights 
 Komplett halb-automatisierter Prozess 
 Testdurchläufe im Produktionsprozess 
 Automatische Schraubstation mit 

Prüfprotokoll 

Produktionsstandort Treviglio 



 

Neue Traktorlackieranlage 
 

Produktionsstart 
 Januar 2017 (Linie 1) 
 
Modelle 
 Alle Traktoren Linie 1+2 (Ende 17) 
 
Highlights 
 Reinigung, Grundierung und Hauptlack 

durch Roboter 
 Quality-gate 

Produktionsstätte Treviglio 



 

Neue Traktormontagelinie 
 
Produktionsstart  
 Januar 2017 (Linie 1)  
 Januar 2018 (Linie 2)  
Highlights vor Lack 
 Neue Fügestation 
 Induktive AGVs 
 Jede Linie kann jedes Traktorenmodell 

produzieren (Flexibilität)  
Highlights nach Lack 
 Mehr Takte in der Linie  
 Zwei Quality gates 

Produktionsstandort Treviglio 



 
DEUTZ-FAHR LAND, 

Ausbau Produktionsprozesse 
 
Das Projekt:  
 Bau DEUTZ-FAHR Land, komplett 

neues Werk 
 Neue Kraftsatzmontage 
 Neue Lackieranlage 
 Neue Endmontage 

 
Gesamtinvestition 

~ 80.000.000 EUR 

Produktionsstandort Lauingen 



 

Highlights im Produktionsprozess: 
Hydrauliktest 

 
 3 parallele Prüfvorgänge in der Linie 

 
 Überprüfung auf Dichtheit der 

Systeme noch vor der Lackierung 
 

 Überprüfung der Funktionalität von 
Hydraulik, Pneumatik und 
Kühlkreisläufen (u.a. bei 220 bar 
Arbeitsdruck) bei laufendem Motor 

Produktionsstandort Lauingen 



 

Highlights im Produktionsprozess: 
Lackieranlage 

 
 6-Stufiger Lackierprozess 

(Maskierung/Reinigung/Trocknung/ 
Grundierung/Lackierung/Abkühlung) 
 

 Elektrostatische Aufladung der 
Lackpartikel 
 

 720h Rostprävention im 
Salzwassersprühtest 

Produktionsstandort Lauingen 



 

Highlights im Produktionsprozess: 
Finishing-Bereich 

 
 Rollenprüfstand 

- Zug und Schubprüfungen mit  
  Simulation von Berg- und Talfahrt 
 

 Bremsenprüfstand 
- Test aller Systeme 
 

 Pendelhubprüfung 
- Pendeltest der Vorderachse 
- Einstellung des Lenkeinschlags 

Produktionsstandort Lauingen 



DEUTZ-FAHR ARENA:  
Das neue Kundenerlebnis-Zentrum 



Die Ziele 
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DEUTZ-FAHR ARENA, 
 das Ergebnis unserer Erfahrung. 



Gut etablierte Marken profitieren von einem stärkeren Kundenvertrauen. 
80% der Befragten kaufen von Unternehmen denen sie vertrauen und   
68% empfehlen aktiv vertrauenswürdige Unternehmen. 

Quelle: Edelman,  2015 Edelman Trust Barometer 

DEUTZ-FAHR MUSEUM 



Der Prozess der Markenloyalität beginnt ab dem dritten Lebensjahr. 
Quelle: Dammler/Barlovic/Melzer-Lena, 2000 

DEUTZ-FAHR KID’S 



Emotional motivierte Kunden empfehlen eine Marke dreimal häufiger 
und ein erneuter Kauf ist dreimal wahrscheinlicher. 

Source: Gallup, Customer Satisfaction Doesn’t Count 

DEUTZ-FAHR KINO 



90% der Weltbevölkerung über 6 Jahre wird bis 2020 ein mobiles Endgerät 
besitzen.                    Quelle: Ericsson, Ericsson Mobility Report 

DEUTZ-FAHR BUSINESS CORNER 



Fast 75% der befragten Personen erwarten mehr Transparenz.  
Quelle: Global Tolerance, The Values Revolution 

DEUTZ-FAHR EINZELEXPONATE 



57% von B2B-Kaufentscheidungen erfolgen, bevor der Käufer mit einem 
Vertriebsmitarbeiter gesprochen hat.             Quelle: CEB, The End of Solution sales 

DEUTZ-FAHR AUSSTELLUNGSHALLE 



Kunden erwarten keinen Snack, sie erwarten ein Essenserlebnis. 

DEUTZ-FAHR RESTAURANT 



„Generation Z ist „mobile first und mobile only“ – im Gegensatz zu 
den Millennials.“           Quelle: Brian Solis, 25 Disruptive Technology Trends 2015-2016 

DEUTZ-FAHR BESPRECHUNGSRÄUME 



Das Engagement und die Fähigkeiten der Mitarbeiter bestimmen die 
Wettbewerbsfähigkeit und die langfristige Existenz eines 
Unternehmens.      Quelle: Picot/Fiedler, Der ökonomische Wert des Wissens 

DEUTZ-FAHR ACADEMY 



DEUTZ-FAHR ARENA 

Unternehmen gestalten nicht mehr allein ihre Marke; der Prozess ist 
eine Ko-Kreation mit Verbrauchern durch gemeinsame Erfahrungen (…).
              Quelle: Brian Solis, 10 Brian Soles Quotes by Prezly 
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SDF Group 
Zukünftige Produktstrategie 
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Produktion & 
Vertrieb (8) 

Importeure (143) 
 

Vertriebsnieder-
lassungen (7) 

3.120 Händler 

SDF Werke und Standorte 



Produktionsstandorte 

Traktoren 

Mähdrescher und  
Erntemaschinen 

Motoren 

Trauben- und  
Olivenvollernter 

LAUINGEN (Deutschland) 
von 120 bis 440 PS 

BANDIRMA (Turkei) 
von 50 bis 105 PS 

TREVIGLIO (Italy) 
von 70 bis 170 PS 

LINSHU (China) 
von 25 bis 270 PS 

CHATEAUBERNARD (France) 
von 125 bis 185 PS 

ZUPANJA (Croatia) 
 von 222 bis 395 PS 

SUIHUA (China) 
> 200 PS 

RANIPET (Indien) 
von 30 bis 80 PS 
von 30 bis 170 PS 

von 32 bis 140 PS 
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2014 2015 2016 

Traktoren 

Italien 12,550 13,298 12,548 

Deutschland 4,224 4,605 4,250 

Turkei 2.580 3,433 5,037 

Indien 4,897 4,485 6,906 

China 5,996 7,673 8,330 

Gesamt 30.247 33.494 37.071 

Mähdrescher Gesamt 5.532 6.544 3.558 

Trauben-/Oliven 
Vollernter 

Frankreich 204 240 269 

Produktion 



SDF Marktanteil in Europa 
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Im dritten Jahr infolge konnte der Marktanteil von SDF in Europa gesteigert werden. 



Die besten Zutaten für den besten Mix. 

Traktoren 
Mähdrescher 

Händler 
Produkt 
Portfolio 



   Beste Zutaten   
+ Erfahrener Koch 
= Bestes Essen 
= Zufriedene Kunden 
 
   Best dealer product portfolio 
+ Experienced team 
= Best customer service 
= satisfied customers 

   Beste Zutaten   
+ Erfahrener Koch 
= Bestes Essen 
= Zufriedene Kunden 
 
   Bestes  Maschinenportfolio 
+ Erfahrene Mitarbeiter 
= Bester Kundenservice 
= Zufriedene Kunden 

Das optimale Portfolio für die Bedürfnisse 
Ihrer Kunden. 

Händler 
Produkt 
Portfolio 



VIELEN DANK  
FÜR IHRE AUFMERKSAMKEIT 
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